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Cennik reklam
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Nekrologi i kondolencje
Ogloszenia sadowe

Formaty i ceny
na stronach redakcyjnych Kultura

Doptaty

Moja firma

Pakiet partneradodatku
Pakiet partnera MF
Dodatki otwarte
Dodatki branzowe

Dodatki - aglomeracja warszawska
(strony redakcyjne i ogloszeniowe,
mutacje - tylko grzbiet biaty)

Dodatki lokalne - poza Mazowszem
(strony redakcyjne i ogloszeniowe)

Prawnik
Tygodniki pierwszej linii

Powierzchnie reklamowe mutowane
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Wyspa - strony biale
(reklama oblana materiatami redakcyjnymi)
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(reklama oblana materialami redakcyjnymi)
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Niestandardowe formy reklamy
Reklamy w dodatkach do gazet

Formaty specjalne na okladce
i ostatniej stronie
w wydaniach ogolnopolskich

Siatka modutlowa Dziennika Gazety Prawnej
i dodatkow gazetowych

Formaty i ceny w dodatkach IWC

Specyfikacja techniczna przygotowania
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przy ul. Okopowej 58/72.

Ogolne Warunki Organizacji Eventow
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Cennik reklam

2
Strony biate
Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Poniedziatek - czwartek Pigtek
Reklama pod winieta 249 x 245 290 000 350 000
Modul nad winieta (maty) 50x41,3 17160 21450
Modut nad winieta (duzy) 100x 41,3 34320 37700
Pasek nad winietg 249x10 32370 40430
Strona 1 Pasek pod winietg 249x 80 131820 167700
Modut na dole 81x 60 50570 63180
Pasek pionowy pod winietg 38x231 65910 83850
Pasek na dole (maty) 249 x17 44070 54990
Pasek na dole (duzy) 249 x 37 65910 83850
Full page 249 x 372 115920 139 860
Strona 3 Rozkladowka str. 2-3 523x 372 171120 206 460
(min. 12 modutow) Junior page 207 x248,5 76 800 94 500
1/2 strony 249 x 184 69552 90720
Full page 249X 372 104 880 126 540
Strona 5 Junior page 207 x 248,5 69480 85500
(min. 12 modutow) 1/2 strony 249 x 184 62928 82080
1 modut 38x43 20622 3420
Full page 249X 372 88320 106 560
Junior page 207 x 248,5 58 512 72000
Strona7
1/2 strony 249 x 184 52992 69120
1 modut 38x43 2208 2880
Strona z notowaniami Pasek 79x29 2990 2990
Full page 249 x 372 55200 66 600
Rozkladowka 523x372 110 400 133200
Pozostate strony redakcyjne Junior page 207 x248,5 36570 48 000
1/2 strony 249x184 35424 46 080
1 modut 38x43 1476 1920
Ostatnia strona Pionowy pasek po prawej stronie 10,2x 372 12 090 15000
Full page 249 x 372 99 360 119 880
o Partner cyklu +10ogo - 330007t (jednaemisia) o Logow paginie -13200 7t
Strony zotte
Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Poniedzialek - czwartek Piatek
Pasek nad winietg 249x10 32370 40430
stronal Modut na dole (maty) 81x 60 50 570 63180
Pasek na dole (maty) 249 x17 33900 44 070
Pasek na dole (duzy) 249 x 37 65910 83850
Full page 249x372 115920 139 860
Strona 3 . Junior page 207X 2485 76 800 94500
(min. 12 modutow)
1 modut 38x43 2340 3060
Full page 249x 372 104 80 126 540
strona 5 . Junior page 207x248,5 69 480 85500
(min. 12 modutow)
1 modut 38x43 2622 3384
Full page 249 x 372 55200 66 600
Pozostate strony redakcyjne Junior page 207 x248,5 36 570 48 000
1 modut 38x43 1476 1920

Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty

DZIENNIK
GAZETA PRAWNA

» www.gazetaprawna.pl 6
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; Cennik reklam |B&¥

* -
Ogloszenia Komunikaty
Umiejscowienie Rozmiar Umiejscowienie Rozmiar .
Formaty Cena Formaty Cena
reklamy (wmm) reklamy (wmm)

Strony Full page 249x 372 18343 Strony Full page 249x 372 12420

redakeyjne 1 modut 38x43 454 redakcyjne 1 modut 38x43 305
Za ogloszenie moze byC uznana publikada tresci zgtoszonych przez firmy prywatne Za kormunikat moze by¢ uznane ogfoszenie zamieszczone przez wszystkie urzedy
ogfaszajace konkursy, przetargi lub informacje o sprzedazy akgji, takze prospekty administrag)i panstwowej | samo vej oraz: urzedy skarbowe, ZUS, urzedy cel-
emisyjne oraz ogtoszenia obligatoryjne. Za ogtoszenie uznaje sie tez tresci rekruta- ne, ZOZ, prokuratury, wszystkie ogtoszenia zamieszczane przez syndykow, komor-

Cyjne zamieszczane przez ministerstwa, prokuratury i sady. nikow i likwidatorow oraz ogfoszenia innych podmiotow, bedace komunikatarmi o
vch

przetargach, likwidacjach, postepowaniach ugodo

Nekrologi i kondolencje

Strona 2 Strony redakcyjne Strony ogloszeniowe

Instytucje i osoby fizyczne Instytucje i osoby fizyczne Instytucje Osoby fizyczne

Format l({‘gzrl:rlg;' Cena Format }Z‘V(\)/er;:g)r Cena Format ]?V(\)/Zgg; Cena | Format l({v(\)/zgr%r Cena
2x1 81x43 3360 2x1 81x43 900 2x1 81x43 588 2x1 81x43 252
3x1 123x43 5040 3x1 123x43 1350 3x1 123x43 828 3x1 123x43 324
2Xx2 81x90 6720 2x2 81x90 1800 2Xx2 81x90 936 2Xx2 81x90 396
2X3 81x137 8400 2x3 81x137 2700 2X3 81x137 1212 2x3 81x137 540
3x2 123x 90 8400 3x2 123x90 2700 3x2 123x90 1212 3x2 123x90 540
2x4 81x184 10 080 2x4 81x184 3600 2x4 81x184 1764 2x4 81x184 696
4x2 165x90 | 10080 4x2 165x90 3600 4x2 165x90 1764 4x2 165x90 696
3x3 123 x137 15120 3x3 123 x 137 4050 3x3 123 x137 1980 3x3 123 x 137 840
3x4 123x184 | 20160 3x4 123 x184 5400 3x4 123 x184 2424 3x4 123 x184 984
4x3 165x137 | 20160 4x3 165 x 137 5400 4x3 165x 137 2424 4x3 165x 137 984

Ogtoszenia sgdowe

o Cenazalinijke - 377t

Formaty | ceny na stronach Doptaty

redakcyjnych Kultura Rodzaj Wysokos¢ doplaty
Wylgcznosc na stronie 50%,
Piatek Wybor strony lub miejsca na stronie 30%
Rozmiar Wybor prawej strony 15%

Format Cena

(W mm) Niestandard 50%
Modut 38x43 240 Reklama kontekstowa 50%
1/2 strony 249 x184 6000 Przygotowanie ogloszenia/komunikatu 5%
Cala strona 249x 372 11500 Przygotowanie reklamy 10%
Cala strona (ostatnia) 249 x 372 14 400 7a kolor (dotyczy ogloszen i komunikatow) 20%

ceny netto, nalezy doliczyc¢ 23% VAT

Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3

Partner pl’aCOdaWCY, 44444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444 DZIF NNII{
narzedzie specjalisty » www.gazetaprawna.pl - GAZETA PRAWNA
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Cennik reklam [BE¥

4
Moja firma
Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Wtorek, czwartek
Stronal Logo przy winiecie - 7800
Full page 249 x 372 55200
Junior page 207x248,5 36570
Pozostate strony redakcyjne 1/2 strony 249 x184 35420
1/4 strony 123x184 17700
1modut 38x43 1475
Partner cyklu - 33000
Pakiet partnera dodatku Pakiet partnera MF
Umiejscowienie reklamy Rozmiar (w mm) Cena Umiejscowienie reklamy Rozmiar (w mm) Cena
Logo przy winiecie Logo przy winiecie
Pakiet partnera dodatku Tytut partnera dodatku 75000 Pakiet partnera wydania Junior Page 55000
Wspoétpraca merytoryczna Wspolpraca merytoryczna
| |
Wspoipraca \Wspoipraca
merytoryczna merytoryczna
Logo przy winiecie Logo przy winiecie
68x58 mMm 63%58 mm
Dodatki otwarte Dodatki branzowe*
Umiejscowienie Rozmiar Umiejscowienie Rozmiar
Formaty Cena Formaty Cena
reklamy (wmm) reklamy (wmm)
Okfadka Modut przy winiecie X 6000 Pozostale strony I'modut 38,5x43 395
1 modut 38,5x43 630 redakcyjne Fullpage | 248,5x372 | 15950
Full page 249 x 372 27500
Kursy, szkolenia, oSrodki szkoleniow
Pozostate strony Junior page 507X 2485 15590 ursy, szkolenia, oS odki szkoleniowe, |
redakcyjne studia podyplomowe, franczyza, zdrowie
1/2 strony 249x184 15125
1/4 strony 123x184 8300

o Partner dodatku - 33500 PLN (bez wylacznosd, tytut partnera dodatku, logo

przy winiecle | wspotpraca

merytoryczna)

Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty

- www.gazetaprawna.pl

DZIENNIK
GAZETA PRAWNA
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Cennik reklam

DGP

DodatKki - aglomeracja warszawska (strony redakcyjne i ogloszeniowe, mutacje - tylko grzbiet bialy)

Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Poniedzialek-czwartek Piatek
Stronal Logo przy winiecie - 2000 2700
Pasek na dole 249x 24,5 4500 6075
Full page 249 x 372 14250 19200
Junior page 207 x248,5 9900 13500
Pozostate strony redakcyjne 1/2 strony 249x184 7920 10 800
1/4 strony 123x184 3960 5400
1 modut 38x43 330 450

Dodatki lokalne - poza Mazowszem (strony redakcyjne i ogloszeniowe)

Umiejscowienie reklamy Formaty Rozmiar (w mm) Poniedzialek-czwartek Piatek
stronal Logo przy winiecie - 1400 1890
Pasek na dole 249x24,5 3150 4250
Full page 249x 372 9975 13440
Junior page 207 x248,5 6900 9450
Pozostate strony redakcyjne 1/2 strony 249x184 5520 7560
1/4 strony 123x184 2760 3780
1 modut 38x43 230 315

Prawnik™

Modut przy winiecie  1x1 (1 modut) 4x3 (12 modutow) 44 (16 modutow) 2x8 (16 modutow) 4% 8 (32 moduty)
525x43mm 249x13/ mm 249x184mm 119%355 249x355mm
Cena: 5200 Cena: 750 Cena: 9000 Cena: 12000 Cena: 12000 Cena: 21950
o Partner cyklu — 17500 PLN
|
strona pierwsza
Cena: 10300
_ Cena: 5150 .
Modut przy winiecie 6xI1 X1 6x2 6x3 ox4 6x8
6 modutow 1 modut 12 modutow 18 modutow 24 modutow 48 modutow
249x43mm 249x43mm 385x43Mm 24990 mm 249137 mm 245%184 mm 249x372mm
Cena: 3400 Cena: 858 Cena: 10300 Cena: 15450 Cena: 20600 Cena: 34500

Poniedziatek - Ksiegowosc | podatki, Wtorek — Firma | prawo + Nowe prawo — przepisy | praktyka,
Sroda - Samorzad i Administracia, Czwartek - Kadry | ptace, Pigtek — Prawnik

Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty

- www.gazetaprawna.pl

DZIENNIK

= GAZETA PRAWNA
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Cennik reklam [BE¥

Powierzchnie reklamowe mutowane regionalnie
W grzbiecie gtownym Dziennika Gazety Prawne

Poniedzialek - czwartek

Format Rozmiar ngedyncze Aglomeracja Drukarnia .Drukarnia
(wmm) wojewodztwo* warszawska Warszawa Pila lub Tychy
Modut 38x43 180 460 690 540
1/4 strony 123x184 2160 5520 8280 6480
1/2 strony 249 x 184 4320 11040 16 560 12960
Junior page 207x248,5 4770 11960 17940 14 310
Cala strona 249 x 372 7200 18400 27600 21600
Pigtek
Format Rozmiar ijerncze Aglomeracja Drukarnia .Drukarnia
(wmm) wojewodztwo* warszawska Warszawa Pifa lub Tychy
Modut 38x43 210 550 830 650
1/4 strony 123 x184 2520 6600 9960 7800
1/2 strony 249 x 184 5040 13200 19920 15600
Junior page 207x248,5 5250 13750 20750 16 250
Cala strona 249 x 372 7770 20350 30710 24 050

“oprocz wojewodztwa mazowieckiego

e Mutacje sprzedawane sg bez wyboru konkretnej strony

e Mozliwos¢ dokonania mutacji jest kazdorazowo
potwierdzana przy rezerwadji

e Zlecenie lub odwotanie mutacji musi by¢ potwierdzone
na min. 3 dni robocze przed datg emisji do godz. 15.00

¢ Minimalny format mutacji to 1/4 kolumny

e W danym wydaniu mutujemy maksymalnie 1 strone

¢ Dostarczenie materiatu na mutacje: 2 dni robocze przed

—— . e

warmiﬁsko-mazurskiei w\
zachodniopomorskie \

s \
Pt B . H \
kujawsko-pomorskie - A~ podlaskie -
mazowieckie

wielkopolskie

datg emisji dolnoslaskie lubelskie ‘1\
3
_ podkarpackie
matopolskie

| Drukarnia Warszawa

| Drukarnia Pita

| DrukarniaTychy

Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3
Partner praCOdaWCy’ 444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444 DZIF NNII{

narzedzie specjalisty

» www.gazetaprawna.pl 6
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Cennik reklam [BE¥

Reklamy specjalne

Wyspa - strony biale (reklama oblana materiatami redakcyjnymi)

Umiejscowienie Formaty Rozmiar (w mm) Poniedzialek Piatek — —
reklamy - czwartek
Strona 3 Wyspa duza 165x 184 68800 91200 — —
Strona 5 Wyspa duza 165x 184 60800 81600 - -
. Wyspa mala 81x 184 17600 23040 L[]
Pozostate strony redakcyjne Wyspa mata
Wyspa duza 165 x 184 35200 46 080 ~ 8 modutéw
8Ix184
- EEEE
Wyspa - strony zolte (reklama oblana materiatami redakcyjnymi)
Umiejscowienie Formaty Rozmiar (w mm) Poniedzialek Piatek
reklamy - czwartek
Strona 3 Wyspa duza 165x 184 52800 65600 [T T 1]
Strona 5 Wyspa duza 165 x 184 43840 53440 Wyspa duza
-16 modutow
. Wyspa mata 81x184 17600 20480 165184
Pozostatle strony redakcyjne
Wyspa duza 165x 184 35200 40960
Inserty
Insert maszynowy Insert reczny
(format maks. A4, wagado 30 g) (wymaga sprawdzenia mozliwosci insertowania w drukarni)
o - 0,21 zk caty naklad o - 0,25 zk caly naklad
- poniedzialki i pigtki: — - - poniedzialki i pigtki: — -
- 0,23 7k czes¢ nakladu (region) - 0,27 zk czes¢ naktadu (region)
) - 0,15 zk caly naktad i - 0,19 zk caly naktad
- wtorek, Sroda, czwartek — - - wtorek, Sroda, czwartek — -
- 0,17 zk czesc nakladu (region) - 0,21zt czesS¢ nakladu (region)

Insert kazdorazowo wyrmaga sprawdzenia wyceny U wydawcy.

Niestandardowe formy reklamy

e Memo-stick, wklejka, owiewka, banderola, itp.
Niestandardowe formy kazdorazowo wymagaja spravwdzenia wyceny oraz dostepnosci U wydawcy

Reklamy w dodatkach do gazet

e Oktadki w ksigzkach

e Oktadki w ptytach

narzedzie specjalisty

- www.gazetaprawna.pl

IV oktadka 15000 Cafa tylna powvierzchnia 15000
11111 oktadka 10.000 1/2 tylnej powierzchni 10000
Logo na okfadce ptyty 15000
Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3
Partner pracodawcy’ 444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444444 DZIF NNII{

GAZETA PRAWNA



Powrot do strony glownej wersja 4/2015 (23.06.2015 T.)

; Cennik reklam [BE¥

Formaty specjalne na oktfadce w wydaniach ogolnopolskich (moduty na gorze wykluczaja moduty dolne)

I
| [
— []
Modut nad winietg Modut nad winietg Pasek Pasek Pasek na dole Pasek na dole Modut na dole
(tylko grzbiet biaty) (tylko grzbiet biaty) nad winietg pod winietg 249x17mm 249x3/mm gIx60mm
50x41,3mm 100x41,3mm 24910 mm 249x&0mm

Nowe formy reklamowe na str. 1 DGP

Pasek pionowy Reklama pod winietg
pod winieta
3Bx231 mm 249%245mm

Formaty specjalne na ostatniej stronie

Format spedalny Format spedalny
na ostatnig) stronie nanotowaniach
||

Pasek po prawej stronie  Modut na stronie
(tylko grzbiet biaty) Z notowaniami
10,2x372mm 79x29mm

Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3

Partner pl’aCOdaWCY, ........................................................................ DZIF NNII{
narzedzie specjalisty » www.gazetaprawna.pl GAZETA PRAWNA
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Cennik reklam [BE¥

Siatka modutowa Dziennika Gazety Prawnej i dodatkow gazetowych

X1 1x2 x3 x4 x5 X6 X8
1 modut 2 moduty 3 moduty 4 moduty 5 modutow 6 modutow 8 modutow
38x43mm 38x90mm 38x13/mm 38x184 mm 38x231mm 38x2/8mmm 38x3/2mm
[ 1]
2X1 2x2 2x3 2x4 2x5 2x6 2x8
2 moduty 4 moduty 6 modutow 8 modutow 10 modutow 12 modutow 16 modutow
&Ix43mm 8Ix90mm &Ix13/mm 8 x184 mm &Ix231mm 8IX2/8mMm &Ix3/2mm
[ 1]
3x1 3x2 3x3 3x4 3x5 3x6 3x8
3 moduty 6 modutow 9 modutow 12 modutow 15 modutow 18 modutow 24 moduty
123x43mm 123x90 mm 123x13/mm 123x184mm 123x231mm 123x278Mm 123x372mm
4x1 4x2 4x3 4x4 Junior Page 4x8
4 moduty 8 modutow 12 modutow 16 modutéw 32 moduty
165x43 mm 165x90 mm 165x13/mm 165184 mm 20/x248 5mm 165x 372 mm
6x1 6x2 6x3 6x4 6Xx5 6x8 Rozktadowka
6 modutow 12 modutow 18 modutow 24 moduty 30 modutéw 48 modutow 523x372mm
249x43mm 249%50 mm 2459x13/mm 249 X184 mm 249x 231 mm 249x 372 mm
Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3
Partner praCOdaWCy’ ........................................................................ DZIP NNII(

narzedzie specjalisty

- www.gazetaprawna.pl

GAZETA PRAWNA
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o Cennik reklam [BE¥

Formaty I ceny w dodatkach LWC

34150 zt 34150 z 75000 zt
Strony srodkowe
cata strona cafa strona rozkladowka (na spad)
pad (passe-partout) po obcieciu: 410x290, przed obcieciern: 420 300
184x256

20500zt 10250 zt 10250 zt 20500 zt 15400 zt
1/2 strony 1/4 strony 1/4 strony 1/2 strony 1/3str ony

89x25%6 4)x25% 89x128 183%128 183x85

512507t 46100zt 4270074 512507t 461007t 427007

Okfadki

lub

cafa strona kolurmna na spad Cafa strona (passe-partout)
po obcieciu: 205x290 184x25%6
przed obcieciern: 215x 300

Specyfikacja techniczna przygotowania materiatow
do druku w dodatkach LWC

- akceptowane formaty plikow: PDF utworzone z plikow PS - plikinie moga zawierac profili ICC (zawarte profile sg pomiane
w programie Adobe Distiller lub nowszym, EPS, JPG lub TIFF w procesie produkdji) ani by¢ tworzone z uzyciern OPI

- plikimusza by¢ zapisane w postaci kompozytowe) | posiadac - apliczame) nie nalezy tworzy¢ tylko 7 jednego koloru, sugerowane
overprint black (nadrukowany czarmy) dodawanie 40 % koloru niebieskiego

- maksymalny stopien krycia — suma farb (total ink) na poziomie - zdjecia musza posiadac rozdzielczos¢ minimum 250 dpi
nieprzekraczajgcym 260% srodki, 280% oktadki - minimalny stopien pisma

- reklamyoformatach1/4, 1/311/2 kolumny musza posiadac format a. skiadajacego sie z jednego koloru - 6 pkt
netto bez spadow i bez paserow | musza byc rowne formatowi (jednoelernentowego), 7 pkt.(dwuelernentowesgo)
zamowione) reklarmy b skiadajacego sie z dwoch kolorow -8 pkt.

- reklamy catokolumnowe ,na spad' musza by¢ powiekszone 0 5 mm (Jednoelermentowego), 10 pkt.(dwuelementowego), nalezy
spady z kazdej strony (pasery nie sa wymagane), elementy graficzne unikac stosowania napisow sktadajacych sie z wiecej niz z 2
oraz pismo nalezy umieszczac w odlegtosci minimum & mm od kolorow
formatu po obcleciu €. tekstyw kontrze-10 pkt. tylko w odmianach pogrubionych

- reklamy catokolumnowe z passe-partout musza by¢ pomniejszone - minimalna grubosc linii:
omin. 5mm z kazdej strony, a.  sktadajace sie z jednego koloru-0,2 pkt

- prace musza byC przygotowane w CMYK (wszystkie kolory SPOT b.  skladajace sie z dwaoch kolorow lub w kontrze -1 pkt, nalezy
nalezy rozbarwic do CMYK), kolory RGB rowniez zamienic na CMYK unikac stosowania linii skladajacych sie z wiece) niz z 2 kolorow

- kolor biaty nie moze byc koloremn dodatkowym (SPOT) | zawierac

atrybutu nadruku Przedptata - rabat 3%. Tabela doptat znajduje sie na stronie 3

Partner pl’aCOdaWCY, ........................................................................ DZIF T\INII{
narzedzie specjalisty » www.gazetaprawna.pl GAZETA PRAWNA
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" Specyfikacja techniczna

DGP

Specyfikagja techniczna przygotowania materiatow do druku

do Dziennika Gazety Prawne] | dodatkdw gazetowych

1. Materiaty do druku na papierze gazetowym

Technika druku: Coldset

Przygotowanie bitmap:

o Rozdzielczosc: 250 DPI

o Przestrzen kolorow: CMYK (wszystkie kolory SPOT nalezy rozbarwic do
CMYK), kolory RGB rowniez zamienic na CMYK)
kolor biaty nie moze byc kolorern dodatkowym (SPOT) | zawierac
atrybutu nadruku

o Typ separadi: UCR Black limit: 85%

o Totalink limit: 220%

o Przyrost punktu rastrowego (dot gain): 30%

Akceptowane formaty plikow:

PDF zapisane w wersji 1.3 utworzone z plikow PS w programie Adobe Di-
stiller 5 1ub nowszym, EPS przepisane w lllustratorze do wersji CS 5, JPG lub
TIFE

Pliki muszg by¢ zapisane w postaci kompozytowej | posiadac overprint
black (nadrukowany czamy)

Pliki muszg posiadac format netto bez spadow i bez paserow | musza
by¢ doktadnie w formatcie zamowionej reklamy

Pliki nie moga zawierac profili ICC (zawarte profile sg pormiane w pro-
cesie produkdji Dziennika Gazety Prawne)) ani by¢ tworzone z uzyciern OP
Apli czarnej nie nalezy tworzyC tylko z jednego koloru, sugerowane do-
dawanie 30 % koloru niebieskiego

Minimalny stopien pisma:
a.  skladajgcego sie z jednesgo koloru - 6 pkt. (Jednoelernentowego),
8 pkt. (dwuelernentowego)
b.  skiadajacego sie z dwoch kolorow 9 pkt. (Jednoelementowego),
11 pkt (dwuelernentowego), nalezy unikac stosowania napisow
sktadajacych sie z wiecej niz 2 kolorow
¢ tekstyw kontrze-12 pkt. tylko wodmianach pogrubionych
Minimalna grubosc linii:
a.  skfadajacejsie 7 jednego koloru - 0,4 pkt
b.  skladajace) sie z dwoch kolorow lub w kontrze - 1,5 pkt., nalezy
unikac stosowania linii sktadajacych sie z wiece) niz z 2 kolorowy

o wydrukowane ogtoszenie moze roznic sie kolorystycznie od
dostarczonego cromalinu +/-3%.

2. Normy druku Dziennika Gazeta Prawna (technologia cold-set)

A. Przesuniecie kolorow

Przy druku barwnym w technologii cold-set, przy maksyrmalnym zadruko-
waniuwstegi4+4, tolerandja pasowania kolordw vwynosi do 0,5 mm. Nale-
zy unikac skfadania napisow z kilku kolorowy, z uwagi na duze problermy ze
spasowaniemn. W efekcie otrzymujemy czesto tekst rozmyty i nieczytelny.
Nalezy stosowac podlewki w celu unikniecia przeswitywania podtoza przy
roznicy w pasowaniu.

Roznice w przesunieciu (pasowaniu) kolordw biorg sie z nastepujacych po-
wodow:

- kazdy kolor drukowany jest z innego cylindra formowego - mozli-
We 3 wWieC pewne przesuniecia miedzy cztererma takimi cylindra-
mi na maszynie (maksymalna toleranga dokfadnosa zatozenia
4 form CMYK tworzacych obraz barwny wynosi 4x01 mm =
04 mmy;

- papler jest mato stabilny wymiarowo, co znaczy, ze pod wphwem
wody rozszerza sie wzdtuz oraz w poprzek kierunku drukowania
Drukujac kolumne kolorowa papier pobiera cztery razy wiece] wody
niz przy druku czamo-biatym, a wiec efekt rozszerzania papieru jest
2wiekszony:

- ze wzgledu na konstrukde zamkow trzymajacych formy drukowe
niemozliwe jest rozciagniecie lub przekoszenie ptyt w celu korekty ich

potozenia, co moze mie¢ migjsce na maszynach arkuszowych: mon-
taz diapozytywow w jedng forme kopiowa oraz ich umieszczenie w
kopioramie w trakcie nadwietlania form drukowwych tez sg obarczone
pewnym btedern (mozliwe sg ich pewne przesuniecia wzgledem for-
my na kotkach pasujacych blache do formy kopiowe)).

Przyrost punktu

Przyrost punktu rastrowego w tonach srednich wynosi do 30 proc.

W trakcie druku nastepuje pewne powiekszenie punktowy rastrowych i jest
ono najwieksze dla rastra o pokryciu powvierzchni 40-60 proc. Przyczyna
powviekszenia jest

- ogromny nacisk na maszynie wystepujacy w dwoch strefach:

a.  pomiedzy forma drukowa, a obciagiem gumowym:;
b, pomiedzy obcagiermn, a papiererm.

- MoCno rozwinieta struktura papieru — szczegolnie gazetowe-
g0 (bardzo szorstka powierzchnia, z duzg lloscig porow i kapi-
lar pomiedzy widknami) powoduje wzmozone wnikanie oraz
migracje farby w papierze. SzczegOlnie duze przyrosty punktu
wystepuja dla koloru black” I ,cyan” - nalezy wiec unikac duze-
80 udziatu tych kolorow w budowaniu szczegotowy w ciernnych
partiach obrazu.

UWAGA! Cromalin reklamy stanowi podstawe do zgtoszenia reklamacji
i musi by¢ dostarczony najp6zniej do godziny 13.00, dzien przed emisjg w DGP.
Do dodatku reklamowego cromalin nalezy dostarczy¢ dwa dni przed datg emisji.

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty

» www.gazetaprawna.pl 6
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Warunki ogoline zamieszczania reklam w Dzienniku Gazecie Prawne)
| dodatkach do Dziennika Gazety Prawne,

wydawanych przez INFOR BIZNES Sp. z 0.0.

7 siedzibg w Warszawie (01-042) przy ul. Okopowe) 58/72.

Postanowienia ogolne

1. Ninigjsze zasady okreslajg warunki i zasady zamieszczania reklam
w Dzienniku Gazecie Prawnej oraz w dodatkach do Dziennika
Gazety Prawngj, zwanych w dalsze) czescl czasopismami, ktorych
wydawcg jest INFOR BIZNES sp. 7 0.0. 7 siedzibg w \Warszawie,
zwany dalej Zleceniobiorcg.

2. Zleceniodawcg w dalszej czesc Warunkow nazywamy podmiot
Zlecagjgey reklame.

3. Podstawg zamieszczenia reklamy w czasopismach przez
Zleceniobiorce jest zlecenie reklarmowve ztozone przez
Zleceniodawce. Warunki zamieszczenia reklarm okreslone sg
w Zleceniach reklamowwych oraz niniejszych ogolnych warunkach,
zwanych dalej Warunkami,

Postanowienia szczegbtowe
1. Zozenie zlecenia reklamowego jest rownoznaczne z akceptada

niniejszych Warunkow zamieszczania reklam w Dziennku Gazecie
Prawne) | dodatkach do Dziennika Gazety Prawne) (dostepnych na

stronie internetowe) www.gazetaprawna.pl)

2. Zlecenie reklamowve Zleceniodawca zobowigzuje sie dostarczyC
w formie pisemng) faksern (jako potwierdzenie wczesniejsze)
rezerwadj).

a) Do Dziennika Gazety Prawnej - ngjpoznie) na 3 dni robocze
przed ukazaniern sie NUMeru czasopisma
b) Do dodatku gazetowego do Dziennika Gazety Prawng) -

najpoznie) na 9 dni przed ukazaniem sie numeru w przypadku

tygodnikow I najpdznie) 16 dni przed ukazaniem sie numeru
w przypadku dodatkow nieregularmych
0 Dododatku magazynowego (LWC) do Dziennika Gazety
Prawne) — najpoznie) na 28 dni przed ukazaniem sie numeru
CZasopisma
3. Materialy do ogfoszen reklamowych Zleceniodawca zobowiazuje
Sie dostarczyc:
a) Do Dziennika Gazety Prawne] - najpozniej na 2 dni robocze
przed ukazaniemn sie NUMeru Czasopisma
b) Do dodatku gazetowego do Dziennika Gazety Prawne) -
najpoznie) Na 4 dnirobocze przed ukazaniem sie numeru
CZasopisma
0 Dododatku magazynowego (LWC) do Dziennika Gazety
Prawng) — najpoznie) na 14 dni przed ukazaniemn sie numeru
CZasopisma
Dla reklamowych materiatow tekstowych, wymagajacych
dodatkowo zredagowania | ztozenia, terminy dostarczenia
z0stajg przyspieszone o 2 dnirobocze.

Terminy dostarczenia moga ulec zmianie, jesli obie strony tak

ustality, ustalenia te jednak muszg miec forme pisermng.

4. W przypadku nie dostarczenia materiatow do ogloszen
reklammowvych okreslonych w zleceniu w terminie wynikajgcym
zpunktu, przymuje sie, ze zlecenie zostato wykonane.

W takim przypadku Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do
zamieszczenia materiatow Zleceniodawcy bedacych w posiadaniu
Zleceniobiorcy.

5

6.

Zleceniobiorca rezerwuje sobie prawo powszechnie przyjete)
tolerangi w kwvestii odchylen koloru i jakosci druku.
Niezaleznie od tresc zawartego zlecenia, Zleceniobiorca zastrzega
sobie prawo do odmowy publikadi reklarmy, jezeli dostarczone
materiaty zdaniermn Zleceniobiorcy nie spetniajg parametrow
technicznych stanowiacych integralng czesc niniejszych
Warunkow,
Zleceniobiorca ma prawo odmowic publikadji ogtoszen, reklam lub
whkiadki, jezeli ich tres¢ lub forma sg sprzeczne z linig programowa
badz charakterem czasopisma (art. 36 p4 Prawa Prasowego) lub
ze wzgledu na niestosowny lub szkodlivwy charakter materiatow
reklamowych. Ponadto Zleceniodawca ma prawo odmowic
publikagji reklamy jezeli jest ona sprzeczna z prawerm, narusza
obowiazujgce przepisy
O odmowvie publikadi reklarmy Zleceniobiorca powiadomi pisermnie
Zleceniodawce, nie poznie) niz 2 dnirobocze od daty otrzymania
zakwestionowanych materiatow.
Reklarmagje dotyczace zamieszczanych reklam przyjmowane sa
w terminie siedmiu dni od daty ukazania sie reklamy. Reklamada
powinna byc¢ ziozona na pismie, pod rygorem niewaznosd, wraz
7 Numerem czasopisma, w ktorym sie ukazata. Niedopetnienie
warunkow reklamadi lub niezachowanie ww. terminu do
whiesienia reklamadji uprawnia Zleceniobiorce do odmowy uznania
reklamadji i zadania zapfaty za wykonana ustuge w caosc
Zleceniodawca moze zrezygnowac z publikadi zlecone) wiczesnie)
reklamy w czasopismie Zleceniobiorcy tylko w formie oSwiadczenia
Ztozonego pisernnie, pad rygorem niewaznosd, skutecznie
doreczonego Zleceniobiorcy za jego 2wrotnym potwierdzeniem
odbioru. Za dzien rezygnadji przyjmuje sie dzien skutecznego
doreczenia ww. oswiadczenia do Zleceniobiorcy.
Rezygnada ze zlecenia w terminie pozniejszym niz
a) na2dnirobocze przed emisia w Dzienniku Gazecie Prawnej
b) na7’dniroboczych przed emisja w dodatku gazetowwym do
Dziennika Gazety Prawnej
0 na2ldniprzed emisja w dodatku magazynowwym do
Dziennika Gazety Prawnej
d) oraz po rozpoczeciu realizadji zlecenia niestandardowego (np.
druk memosticka, banderali, opracowanie broszury, ksigzki,
itp.)
uprawnia Zleceniobiorce do obcigzenia Zleceniodawcy kwotg
wwysokoscl 100% uzgodnione) naleznosc za reklame.
Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za tresc
zamieszczanych reklam. Zleceniodawca zobowigzany jest
do naprawienia wszelkich ewentualnych szkod po stronie
Zleceniobiorcy wyniktych w zwigzku z trescig zamieszczonej
reklamy.
Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody
wynikte na skutek zaistnienia okolicznosci, na ktore nie miat on
WPRWU, U, powstatych w szczegOInoscl
WVWhiku pozaru, powodzl, strajkow, zamkniecia granic, itp.,
a ktore zakiocc moga czesciowo lub catkowicie produkde lub
dystrybuge czasopism

UWAGA! Cromalin reklamy stanowi podstawe do zgtoszenia reklamacji
i musi by¢ dostarczony dwa tygodnie przed datg emisji.

Partner pracodawcy,
narzedzie specjalisty
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Ogolne Warunki Organizadji Eventow

1. Ninigjsze zasady okreslajg warunki i zasady organizowania konferendi,
debat, spotkan tematycznych (dalej, Eventow) w ramach wspotpracy
2 Dziennikiem Gazety Prawneg), ktorego wydawca jest INFOR BIZNES
Sp. 70.0. 7 Siedzibg wWarszawie, przy ul. Okopowe) 58/72 wpisane) do
Rejestru Przedsiebiorcowy KRS prowadzonego przez Sad Rejonowwy dia
m.st. Warszawwy pod nr 307225, NIP 52/-25-75-823, (dalg), Zleceniobiorca).

2. Podstawa realizagji Eventu przez Zleceniobiorce jest ztozenie zamowienia,
(Iub)/(i) zawarcia umowy przez Zleceniodawce. Szczegdtowe warunki
realizagji Eventu okreSlone sg w zamowieniach sktadanych przez
Zamawigjacego, w umowie oraz ninigjszych Ogolnych Warunkach
Organizadi Bventow (dalej, Warunki).

3. Zleceniodawcg w dalsze) czesci ninigjszych Warunkow nazywany bedzie
podmiot zlecajacy zorganizowanie Eventu

4. Zlozenie zamowienia jest rownoznaczne z akceptada ninigjszych
Warunkow w ramach wspotpracy z Dziennikiern Gazety Prawne) (dale),
Gazetq)

5. Zleceniodawca zobowigzuje sie dostarczyC zamowienie w formie
pisemng) faksem, lub mailowo (jako potwierdzenie wczesniejsze)
rezerwadi) do Gazety - najpoznie) na 45 dni przed data planowanego
Eventu

6. Zleceniobiorca ma prawo odmowic realizagji Eventu we wskazanym

8)  prowadzeniu rozliczen finansowych i regulowaniu pfatnosc
wobeC 0s0b trzecich, o ktorych mowa w ust. 4 pkt. a povwyze);
Zleceniobiorca zleci wykonanie poszczegOlnych prac w ramach
organizadi Bventu, wytacznie na podstawie I w granicach
zaakceptowanego uprzednio przez Zleceniodawcow
kosztorysu,

9)  koordynowaniu dziatan zwigzanych z techniczng
I merytoryczng organizada Eventu v oparciu o informade
dostarczane przez Zleceniodawcow, w tym kontakt
z cztonkami kapituly odpowiedzialngj za przyznanie nagrody
w ramach Eventu | audytorem,

10)  produkdiw uzgodnieniu ze Zleceniodawcami
materiatow zwigzanych z Bventern oraz ustalenia planu
zagospodarowania przestrzeni podczas Eventu w miejscu jego
przeprowadzenia, po uzyskaniu uprzedniej akceptadji ze strony
Zleceniodawcow,

M) prowadzeniu ustalen merytorycznych, technicznych
Iogistycznych z partnerami, sponsorami Eventu, po uzyskaniu
uprzedniej akceptadi ze strony Zleceniodawcow

€. Zleceniobiorca obcigzy Zleceniodawvce kosztami prac wykonanych
w ramach organizadi Bventu przez vww. 0soby trzecie,

W zamowieniu przez Zleceniodawce terminie. VW takie) sytuadi 8. Koszt poszczegolnego zlecenia ustalony jest kazdorazowo indywidualnie
Zleceniobiorca moze zaproponowac Zleceniobiorcy inne terminy. Termin miedzy stronami,
Eventu musi zostac zaakceptowany kazdorazowo przez kazda ze stron 9. Zleceniobiorca moze zrezygnowac z arganizadji Eventu tylko w formie
7. Wramach Eventu Zleceniobiorca w szczegonosc zobowiazuje sie do oSwiadczenia ziozonego pisernnie doreczonego Zleceniobiorcy za
a. Podjedia prob pozyskania wiascivwych, zaakceptowanych przez posrednictwern faksu, lub mailowo. Zleceniodawca moze zrezygnowac
Zleceniodawcow, podvwykonawcOw, partnerow | patronow 7 zamowienia w terminie 5 dni roboczych od przestania ww. oSwiadczani
(w tym patronow medialnych) dla organizadi Bventu, bez ponoszenia zadnych kosztow.
b wwykonywania wiascwych biezacych czynnosa organizacyjnych Rezygnada ze zlecenia w terminie
zwiazanych z Bventem, polegajacych m.in. na. 1) Przed uptywern 30 dni przed planovwyrm Eventern uprawnia
1) opracowaniu koncepgji techniczne) Eventu, w tym Zleceniobiorce do obcigzenia Zleceniodawcy kwota w wysokosc
harmonogramu przebiegu ewentualnego konkursu o nagrode 60% uzgodnione) naleznosd za realizade Bventu oraz poniesionymi
Drzyznawana w ramach Eventu, scenariusza oraz agendy kosztarmi wskazanymiw pkt. 4 ust. ¢
Eventu, 2) W terminie poznigjszym niz w ust. T uprawnia Zleceniobiorce do
2)  wynajedu i sformalizowaniu wynajmu sal/pomieszczen wg obdigzenia Zleceniodawcy kwota wwysokoscl 100% uzgodnione)
Kryteriow zaakceptowanych uprzednio przez Zleceniodavce, naleznosa za realizacje Eventu w tym kosztamiwskazanymiwv pkt,
jako miejsca Bventu, 4 ust. ¢ wwysokosc proporgjonalne) do faktycznie poniesionych
3)  zaprojektowaniu oraz produkdji, w porozumieniu 10. Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnoscl za tres¢ materiatow
ze Zleceniodawcami, w ksztalcie | o tresci przez nich promocyjnych, zaakceptowanych przez Zleceniodawce. Zleceniodawca
zaakceptowanych, materiatoww promocynych zwigzanych zobowigzany jest do naprawienia wszelkich ewentualnych szkod po
7 Bventem, stronie Zleceniobiorcy wyniktych v zwigzku z trescig zamieszczone)
4)  wynajedu | zapewnieniu profesjonalnej, uzgodniong) ze reklamy.
Zleceniodawcg, oprawy artystycznej, technicznej, dzwiekowej, 11, Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosc za ewentualne szkody
oSwietleniowe] Bventu, wynikte na skutek zaistnienia okolicznosci, na ktore nie miat on wphywu,
5 wWysyice zaproszen elektronicznych na okreslony Event, ktorych 1], powstatych w szczegolnosc wvwyniku pozaru, powodzl, strajkow,
forma i tresci zostanie uprzednio zaakceptowana przez zamkniedia granic, itp., a ktore zakiodd moga czesciowo lub catkowicie
Zleceniodawcow, realizacje zlecenia.
6) przeprowadzeniu rejestradi gosd, ktorych listy zostana 12, Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do zmiany warunkow
uprzednio ustalone ze Zleceniodawcami, regulaminu w kazdym czasie jego obowigzywania, 0 Czym painformuje
7)  opracowaniu baz tele-adresowych gosc obecnych Zleceniobiorcow w drodze informadji zamieszczone) na spedgalng stronie
podczas Eventow, jeslivwynika to z zapisow umowy ze internetowej dotyczace] danego eventu
Zleceniodawca, pozyskanie zgody uczestnikow na przesytanie
informadi handlowve] oraz na wykorzystywanie ich danych
osobowych w celach marketingowwych z zachowaniem zasad
wynikajacych z przepisow prawa W szczegolnoscl ustavwy
7 dnia 29 sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych
oraz ustawy z dnia 18 lipca 2002 1. 0 Swiadczeniu ustug droga
elektroniczna,
Partner praCOdaWCy’ ........................................................................ DZIP NNII(
narzedzie specjalisty » www.gazetaprawna.pl GAZETA PRAWNA



